oomerual de Nice (.-:u'den unadelas
pocas empresas en Espafia que pla-
mificin y construyen estos campos do-
m&nmsc lhnpezamnen‘zonﬁ ¥ ann-
¥ to-
en al catdlogo de las
excentricidades, “cada vez resultan
més habituales y tienen mucho por-
wvenir” Coincide con €], Dimitris Tsa-
lidis, responsable de Omly Golf {desde
2003, pionera en este tipo de insta-
laciones), quien explics que “esta op-
cion gana adeptos conforme crece la
popularidad del deporte”
Obviamente uno de los alicientes
del golf es el entorno en el que se
practica. Sin embargo, los golpes
desde el confort del hogar ayudan a
mejorar la téeniea en el juego corto,
De ahi que los amateurs, o bien los
noveles —“para quienes represents un
- hobby simplemente”, dice Tsalidis-
_aparezean como los clientes prinei-

Este:

cisamente cn el impulsar del golf do-

méstico, dado que "impl.tra menos

: eomphcamones en mamo a mante-

2 ATl “Con-
_ml’l.m _g?eeunmra] daria

- muches delores de cabe-
2z, zanja Tsalidis. El
seguimiento de un
campo sobre césped
artificial eonlleva un
gasto annal de 200 o 11
304 -BUros, mientras
Que “un jardinero que
cuide de 1a buena salud

Construir un green n el';
una alternanva 1 la pisci

del vegetal natural implica un dlspm
dio mayor”, defienden.

El abar delai lacid e'n:_'

casa ha acercado esta opeidn a mis pro-
pietarios, incluso & ciertas comunida-
des de vecinos que viven en bloques de
pises pero que disponen de una zona
comin. "Aln las contamos con los

dedos, pero émpiezan a interesarse por
el green como alternativa o comple-
mento de la tradicional piscina o deTa

pista de padel’, indican ambogs ports-.

voces, i
Es probable que al fzual que el ‘éff i

ha loa

sarrollos immobiliarios en el sector tu-

ristico, ahora se aplique esa baza
“en el residencial: “En
muchos chalés

aoala pista de padel

din empieza a ser

Tas holas, de la mang
Golf La r.mvru.ah.a

fluye en el resultado”, remacha

Tanto Nice Garden como Only Golf
estal presentes —con éste ¥ con otros

‘servicios de mayor calado- en la feria

comercial MadridGolf durante el fin de

‘semana. Dos jornadas en las que el pa-

bellon 6 de Ifema se transforma en el

‘epicentro nacional del golf, alojando un
‘amplio repertorie de novedades y di-

versiones.

Modus vivend
El golf tiende & generar un universo de
drbitas propias. ¥ de productos propios
también. El eslogan comercial piensa en
verde -de una popular cervecera- deja
paso al duerme en verde de la
marca Sleep Green, gue
fabrica colchones espe-
cificos para  golfistas,
Fernando Nawvi, res-
ponsahle de 1a idea v
“pirado  del golf”
aclara que sus cuadi

decorativos  de
funda "Esté disena-
do para aliviar la
presidn de la espalda
(en lumbares v cer-
vicales) de los juga-
dores, con siete zonas
de descanso y una eombi
nacién de viscoelastica ter-
maovariable y transpirabie.

Ede Munerol, directora de Ho-
1iday Golf (distribuidor en Espafia de
firma).

La teenologia
es uno de los
ejes de la oferta
concurrente en
el Salon. Los si-
muladores para
practicar indoor
exhiben su po-
tencial como he-
rramientas  de
perfeceiona-
miento. En el
caso de About-
Golf -“el tinico
reconocido por
la PGA (Asocia-
citon de Profesionales de Golf, en sus
siglas en inglés)’ remarca el distri-
buidor oficial en Espafia-, se emplean
una serie de cimaras de alta velock-
dad que registran el movimiento del
Jugador en el momento de la pegada.
Las imdgenes y una aplicacion in-
formamc.n sirven para detectar y co-

‘También como acicate del

cap, ¢l piblico de MadridGolf puede

adquirir la pulsera Power Balance (35

euros). Segin sus comercializadores,

“ayuda a regular la frecuenecia del

cuerpn ¥ eso repermrte en Ia meje-
il




